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Zademonstrujmy w marszu

Nowej Metody

Opis methody

Grupa docelowa

llos¢ uczestnikow

Srodowisko

Materiaty

Cel metody

Instrukcje krok po kroku

Demonstracja w marszu to wydarzenie, podczas ktérego grupa ludzi
maszeruje razem, aby pokaza¢, ze nie zgadzajg sie lub popierajg co$
lub kogos.

Powodzenie demonstracji zalezy od czterech elementéw: precyzji
celu/przekazu, zaangazowania uczestnikdw, wptywu pomystu na
zamierzong grupe docelowg (tych, ktérzy muszg go ustyszec) oraz
pozostawienia poczucia sukcesu i poparcia dla problemu wsréd
odbiorcéw i medidw.

Mtodziez, dorosli (uczestnicy demonstracji)
Ustawodawcy, politycy, ogdt spoteczenstwa (cel przekazywanego
komunikatu)

Dowolna liczba uczestnikdw. Jednak najbardziej widoczne
demonstracje angazujg obejmujg masowa liczbe uczestnikéw.

Przestrzenie publiczne na $wiezym powietrzu. Moze to by¢ ulica
lub plac miejski. Mozna zorganizowa¢ demonstracje obok oficjalnej
siedziby instytucji, urzedu publicznego, ratusza.

Materiaty wizualne, takie jak banery, plakaty i flagi. Materiaty
generujgce dzwiek: instrumenty muzyczne (np. bebny, instrumenty
dete), przenos$ny sprzet odtwarzajacy (najlepiej taki, ktéory moze
dziata¢ bez koniecznosci podtgczania go do pradu), megafon.

Dobra metoda udzielania poparcia czegos$/kogos lub przeciw komus/
czemus. Rozwija umiejetnosci organizacyjne i aktywizm spoteczny.

Krok 1.

Stworz zespot organizatorow.

Musisz zebraé wokot siebie (i swojego pomystu) podobnie myslgcych
ludzi, ktérzy pomogg ci zorganizowac¢ demonstracje. Trzeba stworzy¢
zespot i dziata¢ razem. Mozesz takze zaprosi¢ do wspodtpracy przy
projekcie lokalng organizacje zajmujgca sie sprawami, ktére chcesz
poruszyc.
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Krok 2.

Nakresl swoj plan.

Odpowiedz na podstawowe pytania dotyczace twoich celéw, celu i
dziatania. Co chcesz osiggnac? Zdefiniuj swoj cel. Zazwyczaj bytaby
to akcja rzecznicza (wsparcia) lub protest. Jednym z typowych celéw
rzecznictwa jest naktanianie ustawodawcéw do zwracania uwagi na
potrzeby okreslonej (czesto znajdujacej sie w niekorzystnej sytuacji)
grupy ludzi.

Kto jest w stanie zrealizowa¢ Twdj cel? Zdefiniuj swdj cel. Zdecydu;j,
kto powinien by¢ odbiorcg przekazu demonstracji i kto wezmie udziat
w wydarzeniu.

Jaka czynnos$é (zorganizowana kiedy i gdzie) mogtaby sprawic,
ze adresat przekazu ciebie postucha? (Akcja/wptyw). Zazwyczaj
marsze sg jednymi z najczestszych form komunikowania protestu i
rzecznictwa. Demonstracja powinna byé zorganizowana w miejscu,
w ktédrym mozna spotka¢ sie z adrestatem przekazu (np. przed
ratuszem lub obok oficjalnej siedziby parlamentarzysty). Powiniene$
dowiedzie¢ sie, czy to miejsce bedzie dostepne w czasie, w ktorym
planujesz osiggnag¢ swaj cel i czy pomiesci liczbe osdb, ktére chcesz
zaangazowac. Musisz wiedzieé, czy potrzebujesz pozwolenia na
korzystanie z tego miejsca.

Krok 3.

Taktyka akgcji.

Musisz opracowac przejrzystg strukture planowanej demonstracji. Jej
program powinien by¢ precyzyjnie dopasowany do jej zaktadanych
skutkéw/celdow. Powiniene$ stworzy¢ szczegdétowy harmonogram
demonstracji, ktéry powinien zosta¢ dostarczony wszystkim
uczestnikom, aby wiedzieli, co sie bedzie dziato i co jest zaplanowane.

Krok 4.

Logistyka

Niektdre z najwazniejszych pytan dotyczacych logistyki demonstracji
obejmuja:

- Ewentualna konieczno$¢ i koszt zorganizowania przeno$nego
nagtosnienia, muzykéw i technikéw, toalety, opieki medycznej w
nagtych wypadkach, parkingu, wywozu $mieci, banerdéw i flag, itd.

- Transport 0séb biorgcych udziat w demonstracji — jak dojezdzajg na
i Z miejsca demonstrac;ji?

- Ustugi porzadkowe — jak posprzatac¢ w trakcie i po pokazie.

- Plan spotkania z mediami — kto bedzie rozmawiat z mediami przed,
w trakcie i po demonstracji? Co nalezy powiedziec itp.

- Plany kontynuacji — co dzieje sie po demonstracji.

Musisz pomysle¢ o ewentualnych problemach, ktére mogg wystgpic
podczas wydarzenia i zaplanowaé, co zrobié, gdy sie pojawig. Moze to
by¢ na przyktad kontrdemonstracja; bardzo mata liczba uczestnikow;
brak obecnosci medidéw itp.

Istotne jest poinformowanie wtadz lokalnych o miejscu i czasie, w
ktorym odbedzie sie demonstracja. Przekaz uczestnikom informacje
na temat zasad demonstracji, np. kwestie stosowania przemocy
(ktéra zazwyczaj jest niedopuszczalna).
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W kontekscie wyboru doktadnego terminu/daty demonstracji
nalezatoby skoordynowaé dostepnos¢ uczestnikow demonstracji z
obecnoscig osoby/grupy docelowej w tym samym miejscu.

Krok 5.

Datai czas

Bardzo wazne jest, aby zdecydowaé, kiedy demonstracja bedzie
najbardziej efektywna. Niektére z najlepszych rozwigzan obejmuja
zbieznos$¢ z innym wydarzeniem zwigzanym z celem demonstracji
(dzien wybordéw, publiczne wystgpienie waznego polityka lub
celebryty, odbywajgca sie demonstracja przeciwna twojemu celowi,
Swieto narodowe zwigzane z twojg sprawg).

Krok 6.

Zagadnienia prawne

Musisz zapoznaé¢ sie z regulaminem manifestacji publicznych na
terenie, na ktérym chcesz jg zorganizowac. Mozliwe, ze bedziesz
potrzebowac¢ specjalnego zezwolenia na przeprowadzenie
wydarzenia. By¢ moze pojawityby sie ograniczenia dotyczgce kar za
pozostawienie $mieci, uzywanie gtosnikow itp. Pamietaj, jesli nie
spetnisz wymagan, mozesz zostac pociggniety do odpowiedzialnosci.

Krok 7.

Promocja

Promocja wydarzenia ma kluczowe znaczenie dla zachecenia ludzi do
udziatu i dla wywarcia wptywu. Musisz zdecydowaé, jak promowac
swojg demonstracje. Moze to zaleze¢ od ilosci czasu i pieniedzy,
ktore mozesz wydaé. Musisz wiedzie¢ mniej wiecej, ile osdb
chcesz przyciggngé. Metody promocji mogg obejmowaé produkcje
i dystrybucje ulotek, plakatéw, a takze kontakt bezposredni (np.
telefoniczny i mailowy) oraz posty w mediach spotecznosciowych,
ptatne reklamy, newslettery, dystrybucje materiatéw medialnych.

Promocja wydarzenia jest jednoczesnie informowaniem o kwestii,
ktorg chcesz poruszy¢ podczas pokazu. Nie zapomnij zaprosi¢ na
wydarzenie wszystkich mozliwych mediéw (telewizja, radio, prasa,
blogerzy itp.) méwigc im o znaczeniu i innowacyjnosci Twojego celu.

Krok 8.

Zbuduj spotecznosé.

Na kazdym etapie procesu planowania pomys$l o budowaniu
spotecznosci wokét swojego celu. Mozesz zaprosi¢ przyjaciof,
cztonkéw rodziny i zorganizowac¢ impreze przed demonstracjg, aby
wzmocnic relacje grupowe miedzy swoim zespotem i sympatykami.

Krok 9.

Spraw, aby impreza byta pokojowa.

Dobrym sposobem na unikniecie nieoczekiwanych szkéd moze by¢
wyznaczenie kilku straznikdw pokoju w swoim zespole. Straznik
pokoju pilnuje wszelkich zagrozen wystepujgcych podczas imprezy,
starajac sie je deeskalowac. Mozesz zaprosi¢ cztonkéw lokalnej
policji lub strazy pozarnej do udziatu w demonstracji jako straznikéw
pokoju.



Krok 10. Posprzataj.

Wyraz wsrdd uczestnikdéw demonstracji swoje oczekiwania dotyczace
sprzatania w trakcie i po wydarzeniu. Badz dobrym przyktadem
segregacji Smieci. Pozostawianie bataganu po imprezie nie jest dobrg
cechg zespotu i problemu ktéry poruszasz.

Krok 11. Po demonstracji

Po demonstracji zbierz swdj zespét do do przeprowadzenia ewaluacji.
Omow kazdy element projektu i nagraj rozmowe. Podziekuj swojemu
zespotowi i wspdtpracownikom, abyscie mogli wspdlnie zorganizowac
kolejng demonstracje w przysztosci.

Instrukcje krok po kroku Po demonstracji nalezy rowniez przystgpic¢ do innego rodzaju dziatan.
Moze to obejmowac udziat w kolejnych wydarzeniach (konferencja
prasowa, wizytacja ustawodawcéw). Zadbaj o to, aby w relacjach
medialnych znalazty sie wywiady z waznymi osobistosciami biorgcymi
udziat w demonstracji, osobg lub osobami do ktérej demonstracja
byta skierowana, przedstawicielami Twojego zespotu.

W perspektywie dtugoterminowej nalezatoby $ledzi¢ sukces
demonstracji. Istnieje réwniez mozliwo$¢ wyprodukowania i
opublikowania niektérych materiatéw multimedialnych zebranych
podczas wydarzenia. Wreszcie, mozesz organizowac inne wydarzenia,
ktére dotyczg tej samej sprawy, w innych miejscach lub w inny
sposob.

Pozwél zespotowi pracowac niezaleznie. Trener powinien by¢ bardziej
facylitatorem niz gtéwnym inicjatorem wydarzenia. Niech ekipa
swobodnie wyraza swoje zgdania polityczne. Niech sama zdecyduje,
co jest gtdwnym powodem (celem) demonstracji.

Wskazowki dla trenera

Udana demonstracja moze nie przynies¢ od razu oczywistych
rezultatow, ale mozliwe, ze pomoze zblizy¢ sie do osiggniecia celu,

DI L R e Y budujac fundament dla przysztych wydarzen.

metody

Powodzenia!
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