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X Nova metoda

Nosilec besed

Eden izmed nadinov za to, da svoja mnenja izrazi vec ljudi, zlasti
mladih, je to, da se podajo na ulice. Na ta nacin lahko dosezemo

Opis metodologije (mlade) ljudi, ki se sicer ne bi udelezili nasih dogodkov, kot so
delavnice, konference, okrogle mize idr.
Ciljina skupina Mladi, splo3na javnost

< . v Najmanjse Stevilo udelezencev: 6
Stevilo udelezencev . v v .
Najmanjse Stevilo moderatorjev : 2

Kraj izvedbe Mestni trg, cona za peSce, javni park ipd.

. Veliki plakati ali table, premicna stojala ali drugi pripomocki za
Potrebscine : . .
postavitev plakatov ali tabel, flomastri

Glavni cilj te aktivnosti je vkljuciti mlade in SirSo javnost v razpravo o
skupnih druzbenih in okoljskih vprasanjih ter spodbuditi izmenjavo
razliénih mnenj in zamisli o tem, kako nasloviti te teme na lokalni in
svetovni ravni.

Cilj oz. namen metodologije

1. KORAK:

Izberite neko vprasanje v zvezi z naso druzbo, ki je dosegljivo vsem in
za katerega verjamete, da je v najboljSem interesu mlade generacije
(na primer: V kakSnem svetu bi si Zeleli Ziveti? Kaj lahko mladi naredijo
za to, da bi imeli vpliv na okoljsko/socialno politiko? ipd.).

2. KORAK:
O izbranem vprasanju se pogovorite z mlajsimi in starejSimi kolegi,
Navodila po korakih sorodniki in sosedi ter si zapisite njihove odgovore.

3. KORAK:
Izbrano vprasanje z zelo velikimi ¢rkami napiSite na velik plakat
(uporabite krepko pisavo in velike tiskane crke).

4. KORAK:
Zbrane odgovore zapisite na zgornji del plakatov oz. tabel (uporabite
najmanj 3 plakate oz. table).



5. KORAK:
Izberite javni prostor, kjer se dobro pocutite in kjer se bodo mimoidoci
pocutili spros€eno in varno pred prometnimi nevarnostmi.

6. KORAK:
Plakat oz. tablo z vasim vprasanjem ter vsaj 3 plakate oz. table z
zacCetnimi odgovori postavite na vidno mesto.

7. KORAK:
Ko pristopijo prvi mimoidoci in si preberejo vprasanje in odgovore
na plakatih/tablah, lahko moderatorji zacnejo pogovor. Mimoidoce
vprasajte, kaksno je njihovo mnenje o vprasanju in o Ze napisanih
odgovorih ter jih spodbudite, da se o njihovih idejah pogovorijo — ne
samo z moderatorji, temvec tudi z drugimi ljudmi, ki so se zbrali okoli
plakatov.
Navodila po korakih 3. KORAK:
Medtem ko potekajo pogovori, moderatorji povzemajo odgovore
mimoidocih in jih zapisujejo na plakate (ponovno z velikimi tiskanimi
¢rkami).

9. KORAK:
Pustite, da se pogovori nadaljujejo, dokler se vam zdijo konstruktivni
in dokler mimoidoci sodelujejo.

10. KORAK:
Ko se pogovori zakljucijo, fotografirajte vse plakate, saj jih boste
morda potrebovali za analizo odgovorov.

11. KORAK:
Kasneje razporedite odgovore v nekaj kategorij ter klju¢na sporocila
objavite na vasih druzabnih omreZjih, da dosezZete Se vec ljudi.

Ce mimoido¢i ne pokaZejo dovolj zanimanja, jih lahko na nevsiljiv

nacin povabite, da si ogledajo plakate in se pridruZijo pogovoru.
Nasveti za moderatorje

Ce se debata razvname, poskrbite za to, da bodo vsi svoja mnenja

izrazali na spostljiv nacin in da bodo vsi dobili priloZznost, da govorijo.

Dodatne opombe glede Ta metoda je bila zasnovana v sodelovanju s partnerji v projektu GE
metodologije Agora. Navodila za izvedbo smo prilagodili za potrebe tega projekta.
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